Design

Steffen H Rasmussen



Sterste Cyclefabrik

i Skandinavien.

Rudolph Petersen. Silkevarelager,
nHejbrohust, Hutergade 61 (id. Egiolms Gaard).
Borte og kulerte Bllketojer, Flejler & Oravats.

JLARSEN: S0
IANO-FABRIK,

HKronprinsessegade 32.

Guldmedaitle i Stoekholm 1897,

Kobbars dben- bk

Danske Album

Fuldstendig Garanti,

ere de

Tolden spapss.

op salidest f same de Muigm. da
‘aass | de Basts Foratninger i denne Hram

Fabrik & Udsalg:
Meinungsgade 1o, 12, 14. N.
Fabriksudsalg:
Eeobmagergade 49, K.
Tdealg i slle Byer | Danmark og Nordalesvig.

kirsebaervin

fremstillet af 1

er lang, me

Pianofabrik, Amaliegade 6.

Tilustreret Prisliste gratis og franke

Seolvmedaille i Malme 18986.

PMIS[OH ‘alwpmy K N
aasig afsly Py Spuiey
IHSLANDIPEIAYS AP WD JSNIANALLT J¥  Iaqe]

KIRSEBARVIN

BLOD OG RUND SMAG.
I 1841 begyndte justitsrad J.J. JACOBSEN at fremstille
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Kijafa er et traditionsbundet produkt. En sken kirsebaervin fremstillet pa
solmodne danske stevnskirsebaer. Meget bled og rund i smagen, som er
kendetegnende for Kijafa kirsebaervin.
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Annonce 1900

Design en annonce der skulle reklamer for en
kirsebaervin “Kijafa” med udgangspunkt i design
stilen der var i Danmark fra 1850-1910.

Ud fra andre annoncer fra den tid kunne jeg se
at teksten naesten altid var centeret. Der blev
brug mange forskellige skrifttyper i annoncerne
naermest en nye skrifttype for hver gang der blev
skiftet skriftstarrelse. Sa det ville jeg selvfglgelig
0gsé gere i min annonce. Farverne var sort og
den farve papiret nu havde. Flasken vekorisere-

Eftergjorelser herer hvﬁr Dsase Opﬁndeﬂ:m Llndersknft Henrl Nes‘llé, Vevey (Schwei

imod de talrige
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de jeg sa den ville passe til billede stilen fra den
gang, som mest af alt lignede tegninger eller
sorthvid billeder med meget hgj kontrast.

Opgaven var lidt sveer i starten da det var et helt
andet mindset man skulle seette sig ind i. Mange
begreensninger i form af farve, bille og fontvalg.
Alt i alt endte jeg med at veere ret tilfreds med
den feerdige annonce, da den ikke skiller sig for
meget ud i forhold til de andre annoncerne rundt
om den pa mockupet oven over.




Sken danske kirsebaervin
fremstillet pa solmodne
stevnskirsebaer

Kirsebzervin var allerede i 1700-tallet en kendt og yn-
det drik p& fornemme fynske herregarde. 11841 begyn-
dte justitsrad J.J. Jacobsen at fremstille kirsebaervin pa
Danmarks farste vingard. | dag har vinen vundet haeder
overalt i verden under navnet Kijafa. Kijafa er fremstil-
let af ngje udvalgte kirsebaer, der ger bouquet’en sad
og behagelig, og smagen bled og rund. Eftersmagen
er lang, med et tydeligt strejf af frugt og mandel
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Megetblod og rundi somer Kijafa kirsebzrvin.

Annonce 1950

Design en annonce der skulle reklamer for en
kirsebaervin “Kijafa” med udgangspunkt i design

stilen der var i Danmark fra 1950.

Ud fra andre annoncer fra den tid kunne jeg se at
Teksten var blevet venstrestillet, De var begyndt
at kunne bruge farver og billederne lignede bil-
leder, Men stadig igen hvid. S& min ide var at ta
en kraftig red da teksten pa flasken havde en
form for red og sa ville jeg fierne den hvide far-

SADAN

giver vi

SRDRDR

RERBEXERPRE

vore penge ud
>
ERRERES EREEERRE

Hvoxf!aliver egentlig husholdningspen-
al

Selv de husmedre, der forer omhyggeligt
regnskab, gor ikke altid op, pd hville vare-
arter_udgifterne i sidste instans fordeler
sig. Men her er billedet, som det tegner
sig for en typisk dansk , fru Hansen™, Hver
hundredekroneseddel, hun legger i hus-
boldningspu:sen, bliver givet ud pd om-
trent denne mid

le:

Nu vil mange miske synes, at disse tal
hverken kan for dem selv eller for
nabokonen. man mi her huske pd, at
for det ‘orste svinger udgifterne si at si
fra dag til dag; der mearkes siledes en tzfc?
lig stigning i den danske befolknings ked-
forbrug og til gengzid ned; i ind-
kebene af mel og gryn. Og for det andet
handler husmedrene jo widt forskelligt.
Tkke alle har l:fe mange hundredkrone-
sedler at give ud, og alene dette medforer
store forskelle i indkebenes sammensat-
ning. Familiernes forskellige levevaner o
lokale forskelle i varepriser spiller ogsd ind.

Hvis man gir nermere ind pd disse for-
skelle, vil det vise sig, at husmodcrr_n i

forhold

e giver : ‘sukll:":
nge ud til varer som mel er,
E:f e, margarine, kod o, pzﬁtg?:u malk
og flede. Til gengald har b leren

storre udgifter til grontsager og kartofler
.Ssom hun jo kun i undtagelsestilfelde kan
yrke selv), frugt, wg og drikkevarer.

Men selv om den sglegs kun indeholder
fcmemmimul. er tabellen dlifevel god at
1 forstand af. Den fortaeller bl. a., at mere
end halvdelen af | fru Hansens” indkeb
daxkkes af brugsforeningens normale vare-
udvalg. Ja, i mange tilfelde — men det
svinger nu en del fra sted til sted = kan

noget helt for sig.

lig billig, den_er rort sammen
7 rullet ud pd f& minutter, og
len er bide sprod og velsma-
gende. Og nir vi nu alligevel
prover noget_nyt, hvorfor si
ikke fe 2 ken-
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3 di mel (115 g)
Vs teskefuld solt

ikke f ? Frug

der vi alle — de tager sig ud pi
kaffe- eller tebordet, og de er
ogsd dejlige til dessert. Men
bvem laver tarter med kod eller
med fisk eller grontsager og ser-
verer den til aftensmad "eller
middag? En sidan terte kan va-
rieres 1 det wendelige, og ked-
sommelige rester forvandles der-
ved til nye, lekre retter. Her er

brugsen gmstere en endnu storre d
dette der iser, hvor man har o)
handelen med de ked- og pilegsvarer, som
legger beslag pk si stor en del af hus-
holdningspengene.

mere gullige papir.

1o frug og en ski
Skinken kan i fm sidste wdskif-
tes med en rest kogt torsk, to-
materne med tomatpuré og den
gronne spanske peber med gule-
redder og gronarter.

it 2 spok. sukker)
1 i salatolie
Y2 di malk

Mel, salt og sukker blat
(sukkeret udelades til k
fiske- eller grontsagstart
salatolie melk  rore:
dejen udrulles straks cirki
halv centimeter tyk i en r
plade mellem to stykker sn
rebrodspapir, en lagkagef
med los bund, en tertef
eller et ildfast fad bekla
indvendij jen. |
taerten fyldes med saftige fi
ter eller andet fyld med en

vaede ved, forbages den ¢
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ve fra flasken s& den kunne f& farven fra det lidt

Opgaven var sveer fordi annoncen skulle fylde en

bliver lidt meerkelig.

hel side og da je ikke havde faet sa meget tekst
syntes jeg, lige meget hvad jeg gjorde endte det
altid med at se tomt ud.
Toppen af annoncen kan jeg ret godt lide det er
farst nede ved den store rade boks jeg synes det
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NORDISK I FOKUS

Start Slut

Ablevin etikette
og Annonce

Design en etikette og annonce der skulle rekla-
mer for en aeblevin "Vinter” specielt med fokus
pa farvevalg, kontrast osv.

Jeg valgte at designe etiketten som en luksusvin
i en pris klasse af omkring 150-200kr. Sa teksten
skulle vaere med serif. Der skulle vaere et billede
af et landskab svagt i baggrunden for at symbo-
lisere at det er et naturligt produkt. Lige under
laget pa flasken satte jeg et eble ind far at vise
lidt tydeligere at det var en eeblevin. Alt pa an-
noncen blev centreret. Vinen blev placeret sa-
dan at etiketten nogenlunde var i midten af hele
billedet. Under vinen placerede jeg en tekst der

Find den i

Kun i begreenset antal

meget gerne skulle gere mulige kebere interes-
seret, ga i brugsen og kebe vinen.

Farverne blev komplimentere. En varm lys gul fra
vinen/ etiketten og en mat, merk bla/lilla til bag-
grunden og landskabet som virkelig hjalp med at
bringe vinen og teksten i fokus.

Det sveereste ved opgaven var etiketten da jeg
skulle definere hvordan en dyr vin s& ud med
fontvalg, opszetning og farver. Men er egent-
lig ret tilfreds med det feerdige resultat iseer pa
annoncen. Jeg synes farven fra etiketten spiller
rigtigt godt sammen med ablevinens farve og
selvfglgelig den bla.
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Fremgrangsmade

Kategori navn Sidetal

Billede af maden

Kogebogs Projekt

Lav en kogebog med de vedlagte billeder og
tekst. Jeg valgte det skulle veere en kogebog til
travle person, folk der stadig var pa arbejdsmar-
kedet og som godt kunne lide at lave mad. Den
skulle veere nem at navigere igennem sa den
skulle deles op i kategorier i form af farver, ikoner
og tekst/ kort beskrivelse.

Det ferste jeg startede med efter jeg havde ud-
viklet de vigtigste dele af min ide, var at lave
nogle layout skitser i illustrator af kogebogen og
hjemmesiden. Designet skulle veere enkelt og
nemt at forsta. Det skulle veere brugervenlig og
letleeseligt sa igen orddelinger i opskrifterne.
Ingredienserne skulle sta i venstre side pa ven-
stre side opsat i en table. Hver ingrediens skulle
opdeles med en streg sa det nemmere at huske
hvor man var naet til.

Der skulle veere ikoner der viste hvor mange
personer hver opskrift var lavet til og et ikon til
at forteelle hvor lang tid hver opskrift ville tage
at lav. Pa den hgjre side skulle der veere et stort
fuldside billede af maden. Det skulle ogsa veere

med til at hjeelpe leeseren med at finde en op-
skrift man gerne ville lave. Rubrikken og underru-
brikken skulle ogsa have kategori farven.

Min ide til forsidens layout var et fritlagt billede
af en laekker ret mad. Der skulle veere et logo
centreret i bunden og selve titlen pa kogebogen
skulle sta centreret i en bold over billedet af ma-
den. En anden ide var at der ogsa skulle veere et
billede eller et ikon af et stopur for at vise koge-
bogen indeholder nemme og hurtige opskrifter.

kogebogs ryggen skulle skille sig lidt ud fra for-
side og bagside og jeg taenkte hvid ville veere en
god farve at bruge til det da jeg havde forestillet
mig en lidt markere farve til baggrunden af forsi-
den og bagsiden.

Ryggen skulle ogsa have et ikon eller billede af
et stopur, der skulle veere et lille slogan og i bun-
den skulle der veere en forenklet udgave af logo-
et "B.”. Sa man ud fra ryggen stadig ville kunne
se det var den samme kogebog.
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Kategori ikonerne startede ud som meget simp-
le stregtegninger med en stregtykkelse pa 5pt.
Som hurtigt blev zendret til nogle mere farverige
ikoner som jeg endte med at tage kategori far-
verne fra til kogebogen. Senere i processen Blev
ikoner stregigen med en del af hver ikon fyldt ud
med sort og med en stregtykkelse pa 5pt. Kate-
gori ikonerne skulle placeres i bunden af venstre

side ved hver opskrift, for igen at ggre det nem-
mere at finde ud af hvor i kogebogen man var.
Info ikonerne skulle veere virkelig simple s& man
med det samme kunne aflaese dem. En tallerken
med et tal inden i der skulle vise antallet perso-
ner opskriften var lavet til og et stopur til at vise
hvor lang tid opskriften skulle tage. begge iko-
ner har en skrift tykkelse pa épt.
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Online Kogebog

Moderne og lzzkre opskrifter.
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Opskrift hjemmesiden skulle fungere som en un-
derside fyldt med opskrifter. Hiemmesiden skulle
veere enkel ligesom kogebogen og opskrifterne
skulle veere sat op pa samme made som i koge-
bogen sa der ikke ville blive nogle forvirring.
Menubaren skulle ogsa veere simpel sa jeg valgte
at have den som en burgermenu i alle formater.
Logoet skulle ogsa veere responsivt sa nar man
kom ned i mobil sterrelse ville logoet blive den
formindskede version “B.".

Ud over det skulle der veere et landingpage/
kabsside hvor man vil kunne bestille bogen.
Sa pa forsiden placerede jeg en annonce med
et mockup af bogen der med CTA ville tage en

Link til hjemmeside:

videre til kabssiden, hvor det skulle vaere muligt
at se eksempler pa nogle af opskrifterne fra ko-
gebogen. Leengere nede ville man finde et par
rigtigt god anmeldelser fra forskellige kabere.

| Izbet af denne opgave leerte jeg virkelig at det
er vigtigt at have en god plan og massere af skit-
ser for man starter pa sit design, sa det bliver
nemmere at handtere den tid man har far stillet
til rddighed til at lgse opgaven.

Men alt i alt synes jeg, jeg fik lzst opgaven godt
med enkeltheden, opdelingerne og sammen-
haenget mellem kogebogen og hjiemmesiden.

http://grafisk.nextkbh.dk/elever/stef5082/kogebog/web/htm|%200g%20css/index.htm|



